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Diversificare i mercati e innovare
Export: le sfide del Made in Italy

Preoccupa la frenata delle esportazioni dal Belpaese. La CNA in campo a sostegno delle imprese
IL PEGGIORAMENTO LE SOLUZIONI LA FOTOGRAFIA DEL 2024
Dopo la vitalita Per ENA é importante Nei primi otto mesi
post-pandemia garantire continuita vendite giu del 4,3%
le nostre esportazioni e nuove opportunita in Germania, Cina
sono in rallentamento di crescita globale Francia e Stati Uniti
LE FLESSIONI PIU MARCATE

IL PERICOLO

Nel comparto moda
sono a rischio

di chiusura

oltre 10mila realta
IL FOCUS

E I'automotive

il settore produttivo
in maggiore difficolta
Male anche la moda

di Egidio Scala

$i vanno addensando nubi mi-
nacciose sull’export italiano
che richiedono rapide e ade-
guate contromisure. La CNA -
guidata dal presidente Dario
Costantini - lancia I’allarme sul
ripiegamento delle vendite
all’'estero che si concentrano
sui principali mercati di riferi-
mento. Il perdurare dei conflit-
ti, 'orientamento protezionista
di Stati Uniti e Cina, I'affanno
della locomotiva tedesca cau-
sato dal settore dell’auto e la
crisi politica in Francia alimen-
tano un clima di preoccupazio-
ne sulle prospettive del Made
in ltaly.

Verso la Germania, gli Stati
Uniti, la Francia e la Cina, che
assorbono il 35 per cento delle
esportazioni italiane, nei primi
8 mesi dell’anno le vendite han-
no accusato una contrazione
del 4,3 per cento, una flessio-
ne ben pil profonda del calo
dello 0,6 per cento del totale
dell’intero export nazionale. Il
trend & particolarmente negati-
vo con la Germania (2,7 miliar-
di, -5,6 per cento) e la Cina
(2,5miliardi, -24,7 per cento).
Disaggregando i flussi - rileva
la CNA - I'automotive & il setto-
re produttivo pilt in difficolta.
Al forte calo dell’'export di auto
siaccompagna la flessione del-
la meccanica e della metallur-
gia. La debolezza della doman-
da estera penalizza anche altre
produzioni tipiche del made in
Italy come i mobili, che accusa-
no una flessione a due cifre in

Cina e in Germania, e il compar-
to moda.

La vitalita dell’export italiano
nella fase post pandemia sta
scontando adesso un rapido e
profondo peggioramento con
il rischio di produrre effetti ne-
gativi permanenti in quanto
una parte rilevante delle vendi-
te all’estero & realizzata dalla
platea di piccole imprese che
tra gennaio e ottobre hanno fat-
turato quasi 60 miliardi di euro
in Germania, Stati Uniti, Fran-
cia e Cina. In totale sono circa
120mila le imprese che esporta-
no, il 55,8% conta meno di 9 ad-
detti ed estendendo il campo a
quelle fino a 50 dipendenti la
percentuale arriva all’89,2 per
cento.

«L’'economia italiana - infor-
mano da CNA - non puo per-
mettersi un arretramento di
questa moltitudine di ‘Amba-
sciatori del Made in ltaly’ che
garantisce quasi il 50 per cen-
to del valore totale dell’'export
tricolore. Dunque & il momento
di mettere in campo una serie
di azioni per presidiare un ag-
gregato fondamentale per la
formazione del Pil, tanto pid
per compensare la debolezza
della domanda interna».
L'associazione di categoria de-
gli artigiani indica quindi due
direzioni per uscire dell’impas-
se: da un lato garantire conti-
nuita e nuove opportunita di
crescita alle imprese che gia
esportano ma hanno bisogno
di diversificare i mercati e inno-
vare la loro offerta. Dall’altro fa-
vorire I'ampliamento delle im-

Sono soprattutto
le piccole imprese
dell'indotto

a soffrire di piu

prese esportatrici. Uno studio
della Confederazione ha calco-
lato che ci sono circa 90mila
micro e piccole aziende che
avrebbero le caratteristiche di
prodotto per svolgere un ruolo
da protagonista sui mercati
esteri. Non aiuti, ma un soste-
gno pubblico per 'accesso fa-
cilitato alle informazioni sui
mercati, rischi commerciali, si-
stema di garanzie, attivita fieri-
stica.
«ll successo dell’export italia-
no - fanno saere da CNA - riflet-
te un modello unico al mondo,
fondato sull’ampiezza della ba-
se partecipativa, grazie ai tanti
imprenditori coraggiosi che
esprimono la vera essenza del
Made in Italy, creativita e quali-
ta. Allargare la base esportatri-
ce significa rafforzare un mo-
dello che ha fatto dell'ltalia il
quarto paese esportatore a li-
vello globale».
«Al tempo stesso - concludo-
no da CNA - per settori in diffi-
coltd come l'automotive e la
moda occorrono strategie e po-
litiche industriali in grado di
coinvolgere il sistema della pic-
cola impresa. Nella moda sono
a rischio chiusura oltre 10mila
aziende mentre sull'auto va
scongiurato I'errore di identifi-
carla con un solo grande grup-
po, dimenticando le oltre
1Omila imprese e 542mila ad-
detti che sono il principale mo-
tore della filiera. La centralita
di micro e piccole imprese non
€ uno slogan appannato ma la
semplice verita dei numeri».
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Il tessile & tra i comparti pilt importanti dell’export Made in Italy. Sotto, il presidente di CNA Darie Costantini

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - DS4462 - S.19037 - L.1849 - T.1849



